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Batik adalah seni tradisional Indonesia yang menggunakan lilin dan pewarnaan
berulang pada kain untuk menghasilkan desain indah dan bermakna. Selain menjadi simbol
budaya Indonesia, batik diakui sebagai Warisan Budaya Tak Benda oleh UNESCO pada tahun
2009. Dengan lebih dari 5.849 motif, batik mencerminkan kekayaan budaya berbagai daerah di
Indonesia. Salah satu varian penting, Batik Betawi, mencerminkan pengaruh budaya Tiongkok
dan Islam. Meskipun Batik Betawi memiliki nilai estetika dan historis yang tinggi,
penggunaannya saat ini lebih terbatas pada acara formal dan adat. Untuk mendorong pelestarian
dan pemahaman budaya di kalangan generasi muda, Komunitas Batik Betawi Tambora
berupaya memperkenalkan batik melalui kegiatan kreatif dan edukatif. Melalui
penyelenggaraan workshop “Membatik Bersama si Cilik”, komunitas ini berusaha menarik
minat anak-anak usia 9-12 tahun, sekaligus mempromosikan produk mereka.

Dengan mengadakan acara seperti workshop membatik, Komunitas Batik Betawi
Tambora berharap generasi muda lebih mengenal dan mencintai seni Batik Betawi, memastikan
warisan budaya ini tetap hidup dan relevan di masa depan. Upaya ini tidak hanya meningkatkan
apresiasi terhadap Batik Betawi tetapi juga memperkuat identitas budaya Indonesia di mata
generasi mendatang. Dalam perancangan ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan
mengumpulkan data melalui studi literatur, wawancara mendalam, dan tinjauan dokumen.

Hasilnya digunakan untuk merancang brand activation yang sesuai dengan target audiens.

Kata Kunci : Media Visual, Workshop, Brand Activation, Batik Betawi



ABSTRACT

Universitas Paramadina

Visual Communication Design Program

2024

Tharig Ahmad Fiorano /120101104

DESIGN OF PROMOTIONAL MEDIA FOR THE EVENT WORKSHOP “MEMBATIK
BERSAMA SI CILIK” AS BRAND ACTIVATION OF BATIK BETAWI TAMBORA IN
JAKARTA IN 2024

Bibliography : 9 Books, 6 Website, 102 Pages,73 Images, 11 Tables, 2 Chart

Batik is a traditional Indonesian art that uses wax and repeated dyeing on fabric to
produce beautiful and meaningful designs. In addition to being a symbol of Indonesian culture,
batik was recognized as an Intangible Cultural Heritage by UNESCO in 2009. With more than
5,849 motifs, batik reflects the cultural richness of various regions in Indonesia. One important
variant, Batik Betawi, embodies the influences of Chinese and Islamic cultures. Although Batik
Betawi has high aesthetic and historical value, its use is currently more limited to formal and
traditional events. To promote preservation and cultural understanding among the younger
generation, the Batik Betawi Tambora Community strives to introduce batik through creative
and educational activities. By organizing the 'Membatik Bersama si Cilik' workshop, this
community aims to attract the interest of children aged 9-12, while also promoting their
products.

By holding events such as batik workshops, the Batik Betawi Tambora Community
hopes to create an emotional bond between the younger generation and the art of Batik Betawi,
ensuring that this cultural heritage remains alive and relevant in the future. These efforts not
only enhance appreciation for Batik Betawi but also strengthen Indonesia’s cultural identity in
the eyes of future generations. This design utilizes descriptive qualitative methods by collecting
data through literature studies, in-depth interviews, and document reviews. The results are used

to design brand activation in accordance with the target audience.
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