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KIKUKO Body Mist merupakan salah satu produk Body Mist merek lokal yang
di produksi oleh PT Inna Pharamaceutical Industry dan di distribusikan oleh PT
Lautan Berkat Anugrah. Tingginya tingkat aktivitas yang dilakukan oleh
masayarakat dapat membuat tubuh menjadi berkeringat serta dapat
mengeluarkan bau yang tidak sedap, sehingga dapat menyebabkan menurunnya
tingkat kepercayaan diri seseorang, dan dapat membuat orang disekitar menjadi
tidak nyaman dan terganggu. Serta tanpa disadari ketika beraktivitas diluar
ruangan tubuh kita dapat terpapar virus dan bakteri. Berdasarkan hal tersebut
KIKUKO Body Mist hadir untuk menjawab kebutuhan masyarakat, namun
merek KIKUKO Body Mist ini memiliki permasalahan dalam aspek promosinya
sehingga membuat masyarakat menjadi kurang aware terhadap merek KIKUKO
Body Mist, sehingga perlu adanya upaya untuk meningkatakan brand awareness
terhadap merek KIKUKO Body Mist. Berdasarkan hal tersebut perlu
perancangan media promosi dan perancangan visual yang tepat. Dalam karya
akhir ini penulis menggunakan metode penelitiankualitatif untuk memperoleh
data — data yang berkenaan dengan pengetahuan masyarakat terhadap merek
KIKUKO Body Mist. Kemudian hasil dari karya akhir ini penulis akan membuat
desain promosi media cetak dan media digital. Desain promosi media cetak dapat
berupa Poster, Mini Banner, Roll Up Banner, Poster Produk, Wobler, Price Tag,
Flyer. Sedangkan desain promosi media digital dapat berupa media sosial
Instagram yaitu feed dan story. Perancangan media promosi ini bertujuan untuk
meningkatkan brand awareness merek KIKUKO Body Mist.

Kata Kunci : Body Mist, Brand Awareness, Media Promosi
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KIKUKO Body Mist is one of the local brand Body Mist products produced by PT
Inna Pharamaceutical Industry and distributed by PT Lautan Berkat Anugrah. The
high level of activity carried out by the community can make the body sweat and
emit an unpleasant odor, which can cause a person's level of self-confidence to
decrease, and can make people around them uncomfortable and disturbed. And
without realizing it, when we do activities outside, our bodies can be exposed to
viruses and bacteria. Based on this, KIKUKO Body Mist is here to answer the needs
of the community, however, the KIKUKO Body Mist brand has problems in the
promotional aspect, making people less aware of the KIKUKO Body Mist brand,
so efforts are needed to increase brand awareness of the KIKUKO Body Mist brand.
Based on this, it is necessary to design appropriate promotional media and visual
design. In this final work the author uses qualitative research methods to obtain
data relating to public knowledge of the KIKUKO Body Mist brand. Then, as a
result of this final work, the author will create promotional designs for print media
and digital media. Print media promotional designs can be in the form of Posters,
Mini Banners, Roll Up Banners, Product Posters, Wobler, Price Tags, Flyers.
Meanwhile, digital media promotional designs can be in the form of Instagram
social media, namely feeds and stories. This promotional media design aims to
increase brand awareness of the KIKUKO Body Mist brand.
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